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B Qué curioso

ARRANCA LA FIEBRE DE LAS
VACACIONES SIDERALES

La experiencia Unica de ver el planeta Tierra desde €l espacio forma parte
0el catalogo 2009-2010 de las agencias de viajes més exclusivas.
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EL CIELO NO ES EL
LIMITE PARA VIRGIN

La experiencia que vende Virgin
Galactic promete. A los 45 minutos
de vuelo, la SpaceShipTwo se
separa de la nave nodriza y el motor
la propulsa a tres veces la velocidad
del sonido. La nave alcanza una
altura méxima de 110 kilémetros. Ya
esta técnicamente en el espacio,
desde donde es visible el globo. Los
motores se apagan. Tras disfrutar de
las vistas, las alas de la nave se
pliegan. Durante unos instantes, la
fuerza de la gravedad produce la
sensacion de que el peso corporal
se multiplica por seis. Tras 45
minutos de vuelo de regreso, la
nave aterriza en el punto de partida.
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[ La OCDE calcula que en 2017 el tu-
rismo espacial habrd atraido a
700.000 viajeros y reportard unos in-
gresos anuales de 100.000 millones
de délares (unos 70.770 millones de
euros). El prélogo de este prometedor
negocio comercial se estd escribiendo
ahora, casi cuarenta afios después de
que el hombre pisara por primera vez
la luna. Virgin Galactic, la aerolinea
del excéntrico magnate britdnico sir
Richard Branson, eligié en verano a
73 agencias de todo el mundo -nueve
en Europa- autorizadas para vender
estos viajes. Entre ellas, la barcelonesa
Bru & Bru, una boutique especializa-
da en organizar caprichos turisticos
que no bajan de los 15.000 euros, co-
mo un viaje a una isla privada en Fiji
o safaris africanos punto a punto con
desplazamiento incluido.

Virgin Galactic lleva recaudados 37,5
millones de dodlares en reservas para
su vuelo suborbital, que conduce al
pasajero hasta 110 kilometros de altu-
ra, limite que segtin los cientificos se
consideraya el espacio y le devuelve al
punto de partida, sin dar vueltas en
torno al eje terrestre. Practicamente
no ha arrancado la campana de pro-
mocién yya se han apuntado 200 per-

sonas, que pagaran unos 200.000 dé-
lares por su billete hacia el espacio. El
objetivo de Virgin es alcanzar los 500
pasajeros a finales de 2009, cuando
empiecen los primeros vuelos. En el
grupo hay de momento seis espafio-
les. S6lo se conoce la identidad de
dos: Ana Bru, duenia de la agencia
barcelonesa, y Xavier Gabriel, el lote-
ro de Sort (Lérida) famoso por la can-
tidad de premios de la Loteria de Na-
vidad que reparte.

El puerto espacial de Foster

El vuelo inaugural saldra de un puer-
to espacial situado en el desierto de
Mojave (California, EEUU). Sin em-
bargo, la mayoria de viajes comercia-
les despegaran desde Spaceport Ame-
rica, un puerto espacial que se esta
construyendo en Nuevo México
(EEUU). El proyecto, que ha necesita-
do una inversion de 25 millones de
dolares, es obra del arquitecto brité-
nico sir Norman Foster.

Virgin Galacticllegé a un acuerdo con
Burt Rutan, el disenador aeronautico
que envié un prototipo al espacio en
2004 y que estaba financiado por
Paul Allen, cofundador de Microsoft.
Rutan inicié en 2005 la fabricaciéon
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CUATRO MINUTOS FLOTANDO DENTRO DE LA NAVE

El vigje de ida y vuelta con Virgin Galactic dura dos horas y media. Pero la experiencia de
gravedad cero y la posibilidad de ver el planeta Tierra desde una perspectiva privilegiada dura
sdlo cuatro minutos. Los pasajeros deben realizar tres dias de entrenamiento antes del vuelo.
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VIRGIN
GALACTIC
LLEVA
RECAUDADOS
37,5
MILLONES DE
DOLARES EN
RESERVAS.

EL BILLETE
CUESTA
200.000
DOLARES

de la nave de Virgin. La SpaceShip Two no es
un cohete. Mds bien se parece a un jet corpo-
rativo. Tiene capacidad para seis pasajeros y
para dos pilotos. El combustible esta hecho
con una mezcla especial que se guarda como
un secreto. Segtin Virgin Galactic, el 98% del
motor es reutilizable. La aeronave esta aco-
plada dentro de una nave nodriza, que tiene
el tamano de un Boeing 757, y se desprende
del aparato al llegar a los 50.000 pies de alti-
tud, una cota a la que s6lo era capaz de viajar
el Concorde. El premio consiste en ver la cur-
vatura del globo terrestre. Virgin va a invertir
25 millones de délares en una flota de dos
naves nodrizas y cuatro SpaceShip Two.

La estadounidense Space Adventures tam-
bién organiza viajes comerciales suborbita-
les, aunque de momento carece de naves pro-
pias. En realidad, su funcién es poner en con-
tacto a los interesados con el gobierno ruso,

‘que es el que dispone de la tecnologia. Estos

vuelos despegardn desde un puerto espacial

situado a una hora de Dubai (Emiratos
Arabes Unidos) y costaran 102.000 délares.
En su catalogo, la compaiiia ofrece un sur-
tido de experiencias siderales para todos los
bolsillos. Por ejemplo, paquetes vacaciona-
les a partir de 5.595 délares para disfrutar
de la curiosa sensacion de ingravidez, que
incluyen una cena a dos con un astronauta
de la NASA. Y aventuras mucho mas esuge-
rentes. Por ejemplo, pasajes a la luna por
cien millones, una idea que también se
plantea Virgin Galactic.

La idea ha seducido tanto a los millonarios
mads aventureros como a los gigantes cor-
porativos. Oracle, PepsiCo y Volkswagen
Brasil ofrecen como incentivo asientos gra-
tis en los futuros vuelos suborbitales de
Space Adventures. Y la aerolinea estadouni-
dense US Airways incluye en su programa
de millas la posibilidad de realizar un vue-
lo espacial. ;Todavia te suena a ciencia fic-
cién? RAQUEL LANDER
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