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Viajes trenzados de suefios

que cada vez gozan

C. Gomez Agauo / P, Carmion Madrid

amavoria habri aprovechado

el puente para irse de viaje,

pero algunos ya estan prepa-

rando el que harin en di-

ciembre. Cuando se trata de
viajes importantes, a medida, lo mejor
e hacerlos con liempo, cuidando hasta
el altimo detalle que haga la experien-
cia mas inolvidable, y evitar, por ejem-
plo, que una fecha mal redactada en un
folleto estiopee los planes. Se trata de sec-
tor al alza y que cada vez tiene mas tra-
bajo en temporada baja.

“Por primera vez este ailo hemos te-
nido més demanda para abril y mayo que
para Semana Santa’, afirma Daniel Puer-
tas, director de marketing y publicidad
de Nuba Expediciones. “La gente se deja
vacaciones para esos meses v para oc-
tubre ¥ noviembre”. Santiago 1
dia, director general de L4 Viajes
cide en que la tendencia “es mds atem-
poral, como es habitual en otros paises
de Europa”.

Ultimamente se piden viajes mds cor-
tos, en linea con la tendencia del sector
turistico en general. Y los planean con
mas antelacion, sefalan en las agencias,
que recomiendan hacerlo al menos con
tres meses. Asi hay tiempe de corregir
“ideas preconcebidas equivocadas, como
que las plavas de Bali son estupendas”,
explica Letamendia. A veces traen las
ideas claras y otras dejan que la propia
agencia les disene un viaje especial. “Ana-

“El viajero tipico es sibarita,
tiene 40-45 afios y ha
pasado por todas las etapas,
empezando por mochilero”

lizamos su perfil, lo que les gusta, y di-
sefiamos un programa’, cuenta Puertas.

El viajero tipico “es sibarita, exigen-
te, tiene entre 40 y 45 aios v ha pasado
por todas las etapas del viajero, empe-
zando por la del mochilero v pasando por
108 viajes organizados’, sefiala el agen-
te de Nuba les preocupa especial-
mente la seguridad, “porgue son cons-
cientes de que mientras no vavan a si-
tios especialmente peligrosos no hay mis
riesgo que en una ciudad occidental’, afir-
ma Letamendia.

Ultimamente abundan los futuros ca-
sados que pretenden orgamzar su iuna
de miel, “que quieren cosas muy creati-
vas ¥ que muchas veces eligen Austra-
lia", anade. Los destinos preferidos en ge-
neral son Tanzania, Sudafrica, Argenti-
na, Costa Rica, Japon... Las agencias
apuestan mas por América, Asiay Afri-
ca, “porgue en Europa es dificil dife-
renciarse’, recalca Puertas.

En un vigje a medida, “las habitacio-
nes tienen apellido, es decir, son habi-
taciones con vistas a un lago, por gjem-
plo” explica Letamendia. Y los hoteles
se salen de lo comin. Nuba no trabaja
con cadenas, v busca los lodges (hote-
les) més “perdidos, como uno con una
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pistina justo delante de lacharca donde
beben los animales autdctonos” Los
guias y choferes son flexibles, ysialos
viajeros un dia no les apetece levantar-
se pronto, les disefian un plan alterna-
tivo, Los precios varian mucho, pero son
del orden de varios miles de euros.
Tanto L4 cornoe Nuba son veteranos en
el sector, con 22 ¥ 14 afos de experien-
cia respectivamente, v cada vez cuentan
con més competencia, con empresas nue-
vas ce operadores tradicionales, como
Kirunna, del grupo Orizenia, 0 agencias
extranjeras que se instalan en Espafa,

» Proliferan las agencias especializadas en turismo a medida,
 de una demanda mayor y mas anticipada
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 Muba Expediciones: C/
Maria de Molina, 48. Madrid.
Tel 917 454 747,
www.nuba.net.

“ L4 Viajes C/ Hermosilla, 38,
Madrid. 915 765 548,
www.ldviajes.net.

« Kivanna Travel C/ Limonero, |

26. Madrid. www.kirunna.es.

i o Bradipe C/ Ortega y Gasset,
: 21 Madrid. www.bradipotra-
: vel.com

= Bru & BruC/ Valero, 10.
Barcelona. 902 431 475.
www.bru-bru.com.

+ Viajes Orienta C/ Sancle-

mente, 18, Zaragoza. 976 794
i 343, www.viajesorienta.com.

como Bradipo. Sandro Perin, consejero
delegado de esta altima en Espaiia, cal-
cula en un millén de personas su mer-
cado objetivo.

Muchas de las agencias ofrecen viajes
de incentivo para empresas. En el caso
de Nuba son especialmente creativos.
“Organizamos una experiencia a lo
James Bond en Baqueira, les llevamos
alacosta malcitana (Italia) en Ferraris...
Y conseguimos llevarles a casas o pala-
cios de gente que nos la deja excepeio-
nalmente” En L4 lo hacen sélo para casos
especiales, como juntas directivas,
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